In Toscana da millennil'agricoltura

si prende cura del territorio, fino a
plasmarlo, con un legame profondo
conla sua cultura. Le morbide colline
che compongono l'inconfondibile
skyline, sono i luoghi di produzione di
olio e vino, due tra i prodotti piu “ico-
nici” della regione. Ecco che le forme
del paesaggio e i suoi colori silegano
indissolubilmente a quelli dei prodotti
o dei piatti tipici, fin quasi a sfumare
l'uno nell'altro.

Sara proprio questo il tema della
campagna di comunicazione rivolta al
pubblico del progetto Vetrina Toscana,
gestita da Toscana Promozione Turi-
stica, ideata da Fondazione Sistema
Toscana. La campagna muove da una
visione strategica che si concretizza in
una forma narrativa molto originale:
un raffinato racconto attraverso im-
magini che abbinano cromaticamente
i colori dei paesaggi toscani con i piatti
e iprodotti della nostra tradizione.
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Se il sapore della scoperta € da sempre
insito nel fascino del viaggio, il turismo
di oggi si caratterizza sempre piu
anche come scoperta di sapori. Le
motivazioni che spingono i turisti eno-
gastronomici al viaggio sono sempre
piu legate al paesaggio e all'identita
culturale, ai valori del legame con il
territorio.

Degustare il cibo locale significa fare
un'esperienza unica: “Un viaggio nel
viaggio”. Questo sara il claim della
nuova campagna di comunicazione di
Vetrina: un insieme di immagini che

ci traghetta nella Toscana piu auten-
tica tra tradizione e contemporaneita,
dove a dominare saranno le assonanze
visive, le forme, i paesaggi, i prodotti, le
ricette e i colori della nostra regione.

La scelta dei piatti protagonisti della
campagna rispecchia le forti radici
identitarie del progetto che si riallaccia
alla campagna: "Toscana Rinascimento
senza fine" emblema di una Toscana
dalla tradizione millenaria, ma sempre
attuale; come ad esempio il castagnac-
cio, la cui ricetta si perde nella notte
dei tempi, ma che & un dolce attua-
lissimo e in linea con tutte le nuove
tendenze: senza glutine, vegano, con
un basso contenuto di zucchero e ricco
di proprieta nutraceutiche.

La campagna presenta anche uno spot
video emozionale: un “carosello” di
colori che immerge chilo guarda nei
sapori della Toscana.
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Vetrina Toscana € il progetto di Regio-
ne e Unioncamere Toscana, gestito
da Toscana Promozione Turistica in
collaborazione con Fondazione Siste-
ma Toscana, che promuove coloro che
offrono esperienze turistiche legate
all'enogastronomia, in grado di espri-
mere l'identita del territorio e di valo-
rizzare la cultura enogastronomica.
Un Viaggio nel Viaggio tra i panorami
ed i sapori della Toscana.

VETRINA TOSCANA:
A TRIP WITHIN A TRIP

For thousands of years agriculture has
taken care of the land in Tuscany, to
the point of shaping it with a deep link
with its culture.

Tasting the local food is a unique
experience: “A trip within a trip”. This is
the theme of the new Vetrina Toscana
communication campaign, managed
by the Tuscany Tourist Promotion in
collaboration with Fondazione Sistema
Toscana using a very original narrative
form: a refined story through ima-

ges that chromatically combine the
colours of the Tuscan landscapes with
the dishes and products of our tradi-
tion leading the traveller to the most
authentic Tuscany between custom
and modernity, where the visual asso-
nances, shapes, landscapes, products,
recipes and colours of Tuscany will
dominate.



